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Об	
  агентстве	
  
PRODIGI	
  –	
  агентство	
  цифрового	
  маркетинга	
  полного	
  цикла	
  в	
  
составе	
  рекламного	
  холдинга	
  TABASCO.	
  	
  

2009	
   2010	
   2011	
  

Создание	
  агентства	
  
	
  
	
  
Команда:	
  5	
  человек	
  
	
  
Клиенты:	
  

Digital-­‐агентство	
  №1	
  по	
  
рейтингу	
  ВРК	
  
	
  
Команда:	
  25	
  человек	
  
	
  
Клиенты:	
  
	
  
	
  
	
  
	
  
	
  
	
  
	
  
	
  
	
  
	
  
	
  
	
  
Награды:	
  

Специализация:	
  
	
  
Разработка	
  и	
  реализация	
  
комплексных	
  стратегий	
  
продвижения	
  бренда	
  в	
  
цифровых	
  медиа.	
  

Приоритет:	
  
	
  
Маркетинговые	
  цели	
  
клиента.	
  

Результат:	
  
	
  
Эффективный	
  цифровой	
  
маркетинг.	
  

+	
  

=	
  

Команда:	
  30	
  человек	
  
	
  
Клиенты:	
  
	
  
	
  
	
  
	
  
	
  
	
  
	
  
	
  
	
  
	
  
	
  
	
  
	
  
	
  
	
  
Награды:	
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Успеть	
  за	
  60	
  
секунд	
  

	
  
	
  







От	
  поискового	
  к	
  
рекомендационному	
  



Философия	
  Social	
  Media	
  



Shares	
  and	
  likes	
  –	
  новая	
  валюта	
  	
  



Pay	
  with	
  a	
  tweet	
  





Что	
  может	
  Интернет,	
  чего	
  не	
  могут	
  
классические	
  каналы	
  коммуникации?	
  	
  



Интернет	
  –	
  это	
  	
  

1.  Новый	
  опыт	
  (новые	
  грани	
  контакта	
  с	
  
потребителем,	
  новые	
  технологии)	
  	
  

2.  Интерактивность	
  и	
  оперативность	
  
3.  Продажи	
  в	
  1	
  клик	
  
4.  Дух	
  сообщества	
  
5.  Вирусное	
  распространение	
  контента	
  

	
  
	
  



Количество	
  пользователей	
  интернета	
  в	
  Украине	
  на	
  конец	
  первого	
  полугодия	
  

2011	
  года	
  составило	
  13,9	
  млн.	
  На	
  28%	
  больше,	
  чем	
  в	
  2010	
  году.	
  	
  
	
  Для	
  44%	
  респондентов	
  социальные	
  сети	
  –	
  основная	
  цель	
  нахождения	
  онлайн.	
  	
  



Top	
  20	
  по	
  средней	
  доле	
  (InMind)	
  	
  



	
  
	
  
	
  

15	
  000	
  000	
  аккаунтов	
  
	
  

пользователей	
  8	
  500	
  000	
  
	
  

	
  
	
  
	
  

2	
  000	
  000	
  	
  
	
  

активных	
  пользователей	
  
	
  
	
  
	
  

	
  
	
  
	
  

6	
  000	
  000	
  аккаунтов	
  	
  
	
  

активных	
  4	
  000	
  000	
  
	
  

	
  
	
  
	
  

5	
  000	
  000	
  пользователей	
  
	
  

активных	
  1	
  200	
  000	
  
	
  
	
  



Microso{	
  World	
  

Акция	
  «Приєднуйся	
  до	
  світу	
  
MICROSOFT»	
  использующая	
  	
  

flash	
  приложение	
  с	
  
интеграцией	
  социального	
  

графа	
  Facebook.	
  

>8500	
  участников	
  за	
  первую	
  
неделю	
  акции	
  

+13000	
  лайков	
  странички	
  за	
  
10	
  дней	
  

>16	
  000	
  друзей	
  приглашенных	
  
к	
  участию	
  в	
  акции	
  	
  



Microso{	
  World	
  



Самая	
  популярная	
  игра	
  Vkontakte	
  «Счастливый	
  фермер».	
  
Все	
  «фермеры»	
  пользовались	
  банком	
  УралСиб.	
  Более	
  7	
  
млн	
  пользователей	
  

Примеры	
  интеграции	
  банков	
  в	
  игры	
  в	
  
социальных	
  сетях.	
  	
  



Social	
  media	
  marke�ng	
  
Наш	
  подход	
  –	
  POEM	
  (Paid	
  Owned	
  Earned	
  Media)	
  
	
  
	
  

Paid	
  media	
   Owned	
  media	
   Earned	
  media	
  
Катализатор	
  для	
  всего	
  
(баннеры,	
  контекстная	
  
реклама,	
  спонсорство)	
  

Наши	
  собственные	
  площадки	
  	
  
(социальные	
  сети,	
  сайт,	
  блог)	
  

Теперь	
  читатели	
  наших	
  каналов	
  
сами	
  становятся	
  каналами.	
  
Получатели	
  –	
  их	
  друзья	
  

Большой	
  охват,	
  быстро,	
  дорого	
   Возрастающий	
  со	
  временем	
  
охват,	
  небольшие	
  постоянные	
  

затраты	
  

Огромный	
  охват	
  после	
  того,	
  как	
  
развиты	
  owned	
  media	
  

Рекламе	
  мало	
  доверяют	
   Люди	
  по	
  своему	
  желанию	
  
становятся	
  нашими	
  читателями	
  

Рекомендациям	
  друзей	
  доверяют	
  
более	
  всего	
  



Разные	
  медиа	
  –	
  разные	
  аудитории	
  –	
  
разный	
  контент	
  	
  



Social	
  Media	
  –	
  
идеальные	
  
«переносчики»	
  
вируса	
  



Кросс-­‐платформенные	
  проекты	
  

Синергия	
  возможностей	
  классических	
  
каналов	
  +	
  Интернета.	
  	
  
	
  

Использование	
  охвата,	
  предлагаемого	
  	
  
оффлайн	
  каналами	
  коммуникации,	
  

подкрепленного	
  вовлечением	
  аудитории	
  
благодаря	
  активностям	
  в	
  Интернете.	
  	
  



Фабрика	
  звёзд	
  –	
  4	
  
Новый	
  канал	
  

	
  
Запуск	
  beta-­‐версии	
  -­‐	
  19	
  

сентября	
  
	
  

35	
  тыс	
  посетителей	
  –	
  тизер	
  	
  
131	
  тысяч	
  посетителей	
  за	
  2	
  

недели	
  
	
  

40%	
  -­‐	
  из	
  соц	
  медиа	
  
	
  

За	
  первую	
  неделю	
  работы	
  –	
  в	
  
среднем	
  9	
  минут	
  на	
  сайте	
  

10	
  pages\visit	
  
	
  



7	
  причин,	
  почему	
  стоит	
  использовать	
  
социальные	
  медиа	
  

•  Оперативность	
  в	
  коммуникациях	
  
•  Построение	
  сообщества,	
  лояльности	
  и	
  
доверия	
  к	
  бренду	
  

•  Повышение	
  узнаваемости	
  бренда	
  
•  Мониторинг	
  репутации	
  бренда	
  
•  Запуск	
  инновационных	
  сервисов	
  в	
  сети	
  
•  Увеличение	
  трафика	
  на	
  веб-­‐сайт	
  
•  Вирусный	
  эффект	
  публикаций	
  



	
  
	
  
	
  
Оксана	
  Завойко	
  
Director	
  
	
  

M:	
  +380	
  67	
  403	
  10	
  75 	
  	
  
Email:	
  oksana.zavoyko@prodigi.com.ua	
  

	
  

Контакты	
  



Big	
  digital	
  thank	
  you!	
  


